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Lambertz Monday Night:
»Glamour pur” in Koéln

Der Aachener SiiSwarenhersteller Lambertz betreibt so gut wie keine klassische Verbrau-
cherwerbung und setzt die Marke stattdessen seit Jahren erfolgreich unter anderem mit

glamourdsen Events in Szene — ein Ansatz, der sich fiir das traditionsreiche Unternehmen
2013 erneut als dufierst wirkungsvoll herausstellte.

Anlésslich der Internationalen SiiBwa-
renmesse (ISM) veranstaltet das Aa-
chener Unternehmen Lambertz traditio-
nell die Lambertz Monday Night - eine
Party mit ausgeprdagt hohem Glamour-
Faktor, deren Hohepunkt die so genannte
.Schoko- & Fashion Show" ist. Am 28. Ja-
nuar 2013 fand der von viel medialer Auf-
merksamkeit begleitete Event zum 16. Mal
im Alten Wartesaal in Kdln statt. Zele-
briert wurde in diesem Jahr das 325-jah-
rige Firmenjubildum, weshalb die Monday
Night ausnahmsweise in ,Lambertz Magic
Night" umbenannt worden war.

Gastgeber Dr. Hermann Bihlbecker, Al-
leininhaber der Lambertz-Gruppe, hatte
wie immer nationale und internationale
Prominenz aus Politik, Wirtschaft, Show-
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biz und Sport eingeladen: Der siiBen Ein-
ladung gefolgt waren die Hollywood-
Stars Rosario Dawson, Mischa Barton
und Bo Derek, FDP-Chef Philipp Rosler
und Ex-AuBenminister Hans-Dietrich
Genscher, Kélns Oberbiirgermeister Jir-
gen Roters, Alfred Biolek, Marie-Luise
Marjan, Mario Adorf, Roberto Blanco, HP
Baxxter, Anna Maria Kaufmann, Oliver
Pocher, Ute Ohoven, Johann Lafer, Ndaba
& Kweku Mandela, Birgit Schrowange,
Ornella Muti nebst Tochter Naike Rivelli,
Katja Burkhard, Reiner Calmund, Regina
Halmich, Marco Reus, Mario Gotze, Jean
Pitz, Dita von Teese und viele andere
mehr. Insgesamt konnten bei der bis zum
friihen Morgen dauernden Veranstaltung
rund 800 Géste begriiBt werden.

Printen & mehr

Lambertz ist einer der fihrenden deut-
schen Gebéackhersteller fiir Jahres- und
Saisonartikel und insbesondere fiir Prin-
ten und Dominosteine, aber auch fiir Ge-
back, Kuchen und Kekse bekannt. Das
Traditionshaus wurde 1688 in Aachen
gegriindet; Produkte der zum internatio-
nal tatigen Gebdckkonzern gehdrenden
Marken Lambertz, Kinkartz, Weiss und
Haeberlein-Metzger erfreuen sich welt-
weit groBer Beliebtheit.

Inhaber Dr. Hermann Biihlbecker ist das
bekannte Gesicht des Unternehmens so-
wie der Marke Lambertz und als Trager
des Bundesverdienstkreuzes vielfaltig so-
zial engagiert. Der in der Boulevardpresse
gerne zum ,Printenkonig” gekronte SiB-



warénmagnat leitet die Lambertz-Unter-
nehmensgruppe bereits seit 1378,

Das Unternehmen beschiftigt aktuell
knapp 3.500 Mitarbeiter und erwirtschat-
tete im Geschéftsjahr 2011/12 einen Um-
satz von ca. 560 Millicnen Euro. Die Lam-
bertz-Gruppe verfiigt Gber sieben Produk-
lionsstdtten, in denen insgesamt 25
nochmederne BackstraBen zum Finsatz
kommen. Wahrend der Szisonzeit sind die
Werke im Dreischichtbetrieh an sechs bis
sieben Wochentagen ausgelastet.

XXL-Aufwand im Alten Wartesaal
Der Alte Wartszal am Kélner Hauptbahn-
hof ist eine Konzert- wic Party-erprobte
location, und auch der WDR [ Mitter-
nachtsspitzen®) ist regelmaBic hicr zu
Gast. Dennoch sprengten dic Anforde-
rungen der Lambertz Monday Might den
iblichen Rahmen und lieBen dic mit der
technischen Umsetzung betraute die
LIGHTEVENT Veranstaltungstechn’k GmoH
zu Hechform auflaufen. ,Der Wartesaal
verfiigt dber hauseigene Veranstal tungs-
technixkemponenten, die allerdings vor-
rangig fur den Discobetrieb ausgelegl
sind und [ir einen Event in der Gré3e der
lambertz Magic Night nicht ausreichen”,
erkldrte LIGHTEVENT-Projektleiter Sven
Fillmanns wihrend letzter Aufbauarbei-
ten am Morgen ces Veranslallungstages.
JDas festinstallierte Hauslicht haben wir
zwar als almosohdrische Beleuchtung in
unser Konzept mit eingebunden, aber
simtliche anderen Technikkomponenten
wurden eigens fiir den Event eingerich-
tet.”

An den Aufozutagen wurden fir LIGHT-
EVENT als Generaldierstleister (Planung

& >

und Realisierung BihnefLicht/Ton/\ideo-
winde/Kameratechnik} «napp 30 Fach

krafte und Helfer Latig; die winrend des
Events arbeitende Technix-Crew umfass-

von links: Dita von Teese, Hermann Bithlbecker und Rosanna Davison

unzer anderem zuch das sechzigkdpfige
Security-Team, das am Veranstaltungs-
avend in und vor der Location vielfdltige
Aufgaben wzhrzunshmen hatte.

~Die Lambertz Monday Night hat inzwischen Kultstatus
erreicht und ziihlt zu den Top-10-Events in Deutschland.”

te 20 Personen. Der reibungslosen Kom-
munikation zwischen den zazhlreichen
Beteiligten dicnte ein auf einer leis-
tungsstarken Digitalmatrix basicrendes
Intercomsystem, das sowohl drantlose
als auch kabelgehundene Ubertragungs-
vicge unterstiutzte. Eingebunden war hier

Video/Ton/Licht

Fir die Modenschau hatte LIGHTEVENT
einen & x 2 Meter langen Catwalk aufge-
baut, an dessen Ende sich eine 8 x 3 Me-
ter grofie Biihne befand, die nach hinten
von einer mafi3geschneiderten Ralllein-
wand und zwei bindig an der Seite auf-
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Rondo Veneziano

gestellten LED-Winden (Barco 6 mm)
abgeschlossen wurde. Versteckt dahinter
befand sich ein weiteres, 6 x 5 Meter
groBes Podium, auf dem zu vorgeriickter
Stunde nach dem Hochfahren der Lein-
wand die Band von Pamela Falcon spiel-
te — der Catwalk wurde unmittelbar nach
Ende der Modenschau abgebaut, um eine
moglichst groBe Tanzflache zur Verfii-
gung zu haben. Hinter der Band befand
sich als Backdrop eine weitere, 12 m?
LED-Wand mit 40-mm-Pixelpitch, die in
Kombination mit den zuvor erwdhnten
Konterparts fiir eine attraktive visuelle
Tiefe sorgte. Die Leinwand wurde auf-
grund der baulichen Gegebenheiten im
Alten Wartesaal mit einer Aufprojektion
bespielt; zum Einsatz kam ein Panasonic-
Beamer mit einer Leistung von 20.000
ANSI-Lumen.

Den Content sowie die Medienserver lie-
ferte die Berliner Firma ,Pixway - Crea-
tive Visual Event Solutions"; samtliche
Zuspielungen lagen in Full HD-Auflosung

) B

1 !~ 7,

Der ganz grofRe Auftritt: Luisa Hartema,
Gewinnerin von ,,Germany’s next Topmodel
2012”, auf dem Catwalk
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Passende Musik zur Einstimmung auf den Abend:

vor. Zusatzlich zur Hauptleinwand kamen
im Alten Wartesaal vier weitere Projek-
tionen sowie sechs Plasmabildschirme
mit GréBen von 50 bis 65 Zoll zum Ein-
satz, so dass in der verwinkelten, von vie-
len Sdulen gestiitzten Location alle Géste
das Biihnengeschehen jederzeit im Blick
haben konnten. Jenseits vorbereiteter
Einspielungen sorgte ein Videoteam fiir
dynamische Live-Bilder, wobei acht Full
HD-Kameras zum Einsatz kamen: Zwei
Dome-Kameras waren an fixen Positio-
nen montiert, und hinzu gesellten sich
drei fest positionierte Kameras sowie drei
drahtlos angebundene Handkameras. Die
Bildregie war in einem Abstellraum des
Alten Wartesaals eingerichtet worden,
wo sich erfahrene Spezialisten sowohl
um die in der Location zu sehenden Bilder
als auch um einen separaten Zusammen-
schnitt fiir TV-Sender und Internet-Platt-
formen kiimmerten.

Die Beschallung trug den besonderen Ge-
gebenheiten des Alten Wartesaals Rech-

~Glamour pur” im Alten Wartesaal

nung und setzte statt einer groBen
Front-PA auf zahlreiche, an strategisch
sinnvollen Positionen verteilte Lautspre-
cher, die den Portfolios der deutschen
Hersteller Kling & Freitag und dé&b au-
diotechnik entstammten. Unter der Biih-
ne war ein potentes, aus Q-SUB-Modu-
len zusammengesetztes Bass-Array ver-
steckt, das zu spater Stunde bei Auftrit-
ten von Acts wie Melody Thornton
(vormals Pussycat Dolls) und Fatman
Scoop die ihm zugedachte Tiefbass-Auf-
gabe dank Cardioid-Modus wirkungsvoll
verrichtete. Verteilt wurden die Audio-
signale (iber ein Galileo Lautsprecher-
managementsystem von Meyer Sound;
die Tonmischung wurde mit einer Sound-
craft Vi4-Digitalkonsole realisiert. Uber
das Live-Geschehen hinaus galt es bei
Halbplaybacks mehrerer Gaste die pas-
senden Zuspielungen zu verwalten.

Die Lichtsteuerung libernahmen zwei
grandMA-Konsolen (1 x Backup), die
ebenso wie das Tonpult aus Sicherheits-




griinden von einer unterbrechungsfreien
Stromversorgung gespeist wurden. Be-
ziiglich der zum Einsatz kommenden
Lichtfarben war eine deutliche Dominanz
der Lambertz Corporate-Colours Rot und
Gold auszumachen, die wahrend der Mo-
denschau durch einige deutlich kaltere
Lichtstimmungen aufgebrochen wurde.
ZeitgemaBe LED-Losungen (GLP impres-
sion Spot One, JB-Lighting A7) dominier-
ten im Saal, aber wegen der zahlreichen
Kameras kam erwartungsgemdB auch
konventionelles Licht (ARRI 650 PLUS)
zum Zuge. Fiir die Traversen an der Biihne
waren bewusst schwarz lackierte Varian-
ten gewahlt worden, die sich harmonisch
in den optischen Gesamteindruck einfiig-
ten.

Die Welt von 1688

Passend zum Griindungsjahr von Lam-
bertz setzten die Veranstalter zu Beginn
des Abends ganz auf die betreffende Epo-
che: Stimmig gekleidete Living Dolls und
diverse Walkacts lieBen die ab 19 Uhr
eintreffenden Gaste in eine barocke Welt
eintauchen, die mit viel Liebe zum Detail
gestaltet worden war. Farbiges Licht, ro-
tierende Gobos und projizierte Lambertz-

Logos sorgten fiir ein stimmungsvolles
Ambiente; die passende musikalische Un-
termalung lieferte das Ensemble Rondo
Veneziano.

Die prominenten Gaste erreichten den
Eingang des Alten Wartesaals iiber einen
roten Teppich, der von Fotografen, Video-
teams und zahlreichen Schaulustigen ge-
saumt wurde. Im Inneren des Saals fand
das Blitzlichtgewitter seine Fortsetzung:
Hermann Biihlbecker begriiBte viele Gas-
te personlich, was insbesondere der in
Regimentsstarke angetretenen Regenbo-
genpresse emotionale Bilder lieferte. Wer
weniger Trubel wollte, fand als Gast Zu-
flucht im abgetrennten Restaurantbe-
reich des Saals, zu dem der Presse kein
Zutritt gewahrt wurde; Eingeladene
konnten hier ihre mit Tischkarten reser-
vierten Platze einnehmen.

Das Catering setzte auf eine Kombination
aus Biifett und Live-Cooking: Paella mit
Kaninchen und Meeresfriichten wurde
ebenso vor den Augen der Gaste zuberei-
tet wie Saltimbocca vom Seeteufel, ge-
schmorte Kalbsbackchen und rosa gebra-
tenes Roastbeef. Vegetarier konnten u. a.
SiiBkartoffel-Gnocchi in Kardamonbutter
genieBen. Nahe der Kaffeebar war ein

spezielles Biifett eingerichtet worden, an
dem Naschwerk aus dem aktuellen Lam-
bertz-Portfolio verkostet werden konnte.
Freundliches, mitunter lippig barock ge-
kleidetes Servicepersonal las den durch-
weg gut gelaunten Gasten quasi jeden
Wunsch von den Augen ab.

Showtime

Der musikalischen Einstimmung mit Ron-
do Veneziano folgte ein Kurzauftritt von
Deborah Woodson, die mit ,One Moment
in Time" stimmungsvoll zum Firmenjubi-
Idum gratulierte. Hautnah waren Perfor-
mances von Handstandakrobat Oleg
Izossimov und Vertical-Dance-Artist He-
lena Lehmann zu erleben. Die im Publi-
kum agierenden Wunderkerzen-Pyrogra-
fen zeichneten derweil eifrig Gaste-Por-
traits, und die Augen mancher Médnner
konnten nicht von zwei langbeinigen,
perfekt gestylten Models lassen, die ko-
kett mit Lambertz-Pdackchen bekleidet
und an Armen wie Beinen mit echter
Schokolade glasiert waren.

Ab 21 Uhr gehorte die Biihne Hermann
Biihlbecker, der die Gaste mit einer kur-
zen Rede begriiBte und auf die nun an-
stehende Zeitreise einstimmte: Aus-

gangspunkt war erwartungsgemaB die
Firmengriindung im Jahr 1688, und ein
als Backermeister Henry Lambertz ver-
kleideter Tenor stimmte gemeinsam mit
Opernsangerin Anna Maria Kaufmann vor
der Kulisse des von GroBbrdanden ge-
zeichneten Aachen ,Running with a
Dream” an. Passend dazu wurden auf den
Bildschirmen historische Bilder der Kai-
serstadt gezeigt.

Die Erteilung der Backereikonzession
durch einen Stadtbeamten wurde mithil-
fe einer liberdimensionalen Konzessions-
rolle inszeniert; ein Model im Schokokos-
tiim forcierte die offizielle Unterschrift
per ,siiBer Uberzeugungshilfe”. Dem
Ofen des nun konzessionierten Backers
entsprangen hernach acht ,Printen-
Girls" als Symbol fiir den Beginn einer
325-jdhrigen Erfolgsgeschichte.

Die Zeitreise fiihrte durch viele weitere
Epochen; Station machte die Inszenie-
rung u.a. bei der Ernennung der Firma
Lambertz zum koniglichen Hoflieferan-
ten von PreuBen, Belgien und den
Niederlanden. An die Aufbruchsstim-
mung nach dem 2. Weltkrieg erinnerte
der von Francisca Urio live dargebotene
Beatles-Klassiker ,Here comes the Sun®,
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