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Das VELUX EHF FINAL4 ist der unum-
strit:ene SaisonhShepunkt im euro-
paischen Klubhandball: An zwei Match-
tagen treten die vier besten europaischen
Teams gegeneinander an, um sich im
sportiichen Wettstreit zu messen und
den Meistertitel der VELUX EHF Cham-
pions League zu erringen. 2012 wurde
die von der European Handball Federa-
tion (EHF) verantwartete Veranstaltung
am 26. und 27, Mai 2012 in der ausver-
kauften Kdlner LANXESS arena ausge-
richtet; den Sieg davontragen konnte der
THW Kiel.

wwe

Begleite: wurde das VELUX EHF FINAL4
von drei Side-Events, die im nahe der
LANXESS arena gelegenen DOCK.ONE
ausgericatet wurden. Fiir Konzeption und
Umsetzung der drei vollkommen unter-
schiedlich angelegten Veranstaltungen
zeichnete die WWP Weirather-Wenzel &
Partner GmbH mit Hauptsitz im dsterrei-
chischen Dornbirn verantwortlich,

SNWP wurde 1987 von Skirennfahrer
Harti Weirather und Skirennlduferin
Hanni Wenzel gegriindet” berichtet Da-
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vid Gutschi, Account Director und Tech-
nical Stage Director bei WWP.  Harti
Weirather kam als erster Scisportler auf
die |dee, sich das Logo eines Sponsors auf
den Helm zu kleben. Er kimmerte sich
auch um Sponsoringvertrége fiir seine
Sportlerkoliegen und um diz Aufstellung
von Banden entlang der Skipisten, Eine
wichtige Station in seiner Marketing-
Karriere war die Vermarktung des Hah-
nenkammrennens in Kitzblael."
Mittierweile ist WWP als uvnabhiéngiges
Sportmarketingunternehmen mit 25-
jéhriger Erfahrung bestens etabliert, und
ein Team von mehr als 80 Sport- und
Kommunikationsexperten kiimmert sich
an neun eurppdischen Standorten um
internationale Kunden. WWP michte
Marken mit den positiven Emotionen des
Sports aufladen und Tiiren zu Entschei-
dungstragern in Sport wie Wirtschaft
offnen. Dariiber hinaus berat WWP
Unternehmen bei der Entwicklung und
Evaluierung von Sponsoringstrategien.
Die Kundenstruktur der Agentur ist viel-
faltig: So Idsst sich etwa die VOLKSWA-
GEN-Gruppe bei der Entwicklung und
Ausfithrung ihrer globalen Spensoring-

Zum Get-together gehdrten , Living Dolls™,

strategie von WWP beraten; im April
2011 wurde eine auf mehrere Jahre an-
gelegte Partnerschaft fiir strategisches
(Analyse, Bewertung, Empfehlung) und
operationelles (Aktivierung, Anpassung,
Umsetzung und Kontralle) Sponsorship
aufgenommen.

Auch in der Konigsklasse des Motarsports
gibt WWP Gas: Als offizieller Marketing-
Partner des italienischen Nachwuchs-
teams Scuderia Toro Rosso sowie als Ver-
marktungspartner bei Red Bull Racing
kann WWP die eigene Position als Full
Service-Agentur im Motorsport weiter
festigen.

Bereits seit 14 Jahren arbeiten WWP und
VELTINS zusammen: Fiir den drittgréfiten
Bierproduzentan Deutschiands kiimmert
sich die Agentur erfolgreich um strategi-
sche und konzeptionelie Beratung, die
Vertragsverhandlung und die daraus re-
sultierenden Aufgaben wie Koordination,
Aktivierung und Umsetzung der Partner-
rechte. Im vergangenen Jahr konnte
WWP jenseits des klassischen Sponso-
ringbereichs Verantwortung fir die
Markteinfiihrung des neuen VELTINS-
Produktes ,Bayao" iibernehmen.



Beim VELUX EHF FINAL4 sind wir fiir die
EHF Marketing GmbH ein Event-Partner”,
erlduterte Martin Poley, Projektieiter
WWP, in Kéin. ,Wihrend des VELUX EHF

wie im Ko&inSKY statt. Im aktuellen Jahr
sind wir nun bei drei Abenden fir unter-
schiedliche Gastegruppen in einer ganz
neuen Event-GréBenordnung angelangt.”

(EVENT PARTNER berichtete in Ausgabe
5/2011). Im DOCK.ONE ist LIGHTEVENT
bevorzugter Partner fiir simtliche Belan-
ge rund um die Veranstaltungstechnik.

., Beim VELUX EHF FINAL4 sind wir fiir die EHF Marketing GmbH ein Event-Partner.”

FINAL4 kiimmern wir uns um die Abend
veranstaltungen, zu der die EHF und die

EHF Marketing GmbH bis zu 1.000 VIP-
Gaste und Partner einiaden. Vor zwei
Jahren haben wir in diesem Zusammen-
hang erstmalig eine Gala fiir Sponsoren
und VIP-Gaste verantwertet. 2011 wur-
den die Events aufwandiger und fanden
in der Vulkanhalle in Ko n-Ehrenfeld so-

WWP war ir Kéin mit insgesamt sicben
Personen prasent.

Der XXL-Ball 6ffnete
sich und entliel die
Spieler der vier Final-
mannschaften mitten
in das anwesende
Publikum.

Im hinteren Teil der
Halle erwartete die
Gaste ein exklusives

Galadinner an festlich
eingedeckten Tischen.

LIGHTEVENT

Mit der technischen Umsetzung der drei
Side-Events zum VELUX EHF FINAL4 war
die LIGHTEVENT Veranstaltungstechnik
GmbH betraut., Das Unternehmen mit
Sitz in K&In-Milheim feierte im vergan-
genen Jahr zehnjahriges Jubildum

Anlésslich der EHF Marketing GmbH Ver-
anstaltungen illuminierte LIGHTEVENT
die Hallenfassade mit LED-Flutem, wel-
che ihre Wirkung nach Einbruch der Dun-
kelheit vollsténdig entfaiten konnten. Am
ersten Abend wurden die Gaste vom
Haupteingang kommend {iber einen ro-
ten Teppich gefiihrt, der an der Gardero-
be endete. Der Weg wurde durch eine mit
Molton verkieidete Traversenkonstruk-
tion von der Obrigen Halle separiert; fur
ein optisch reizvolles Erscheinungsbild
sorgte ein riesiger Digiprint (21 x 2,5 Me-
ter), der Spielszenen aus dem Handball-
sport visualisierte und mit LED-Spots
akzentuiert ausgeleuchtet wurce. Hal-
lenlbergreifend war bei der Beleuchtung
eine Dominanz der Farben Rot und Blau
auszumachen, was der Cl des Auftragge-
pers geschuldet war,

Im Eingangsbereich wurden die Gaste
nicht nur von freundlichen Hostessen,
sondern auch von zwei SHAFEP 46°-
Screens an formsch@nen Halterungen
begriiBt; griBere Screens mit Diagonalen
von 60 Zoll waren im Inneren der Halle
zu entdecken. Gezeigt wurden Lojos, Be-
griiBungsformeln und Spielszenen, Derin
Full HD-Auflésung produzierte Video-
content wurde von der EHF Marketing
GmbH geliefert, und die in der Halle po-
sitionierten Kameras arbeiteten ebenfalls
mit 1.920 x 1.080 Pixel, was sogar fir
ein drahtlos angebundenes Schultergerat
galt.

Anspruchsvoll in puncto Projektion zeig-
te sich am ersten Abend eine mit Stoff
bespannte Halbkugel, die unmittelbar
Assoziationen an einen (Hand-)Ball her-
vorrief. Zur Bespielung wurde e¢in leis-
tungsstarker Beamer aus den Bestdnden
von Gahrens + Battermann herangezo-
gen; fiir die passgenaue Bespielung
sorgte ein komplexes, mit Pandoras Box
realisiertes Video-Morphing. Mitder Pro-
grammierung war die Elements Enter-
tainment GmbH aus Bielefeld betraut.
Charme entfaltete am hinteren Ende der
Halle auch eine Dreifachprojektion, wel-
che die reinweif gestrichenen Backstein-
wiinde des DOCK.ONE als Projektionsfla-
chen nutzte: Die bunt ausgeleuchtete
Hintergrundstruktur zeitigte einzn stim-
mungsvolien Effekt, der mit konventio-
nellen Leinwanden in dieser Form nicht
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zu erziclen gewesen wire - da keine
PowerPoint-Faolien bzw.  harten Fakten®
gezeigt werden mussten, gab es keine
Einschrinkungen hinsichtlich der Lesbar-
keit von Texten. Zwei kleinere Beamer
wurden um ein schwergewichtiges Mo~

Zwischen Hauptgang
und Dessert lieferten
Power! Percussion
gine gewohnt
anergetische Show,

Ground-Support befestigt, um die Trag-
fahigkeit des Hallendachs nicht iberma-
Big zu strapazieren.

Fir konzentriertes Licht auf der BUhne
scrgten zwei Verfolgerscheinwerfer; ent-
scheidend zur Atmosphére trugen dber

von IGNITION zur Kenntnis und entdeck-
ten drahtios im W-OMX-Modus ange-
steuerte JB-lighting VaryLED A7 Zoom,
wobei Letztere am ersten Abend als von
Fadenvorhdangen umrundete Lichtquellen
brillierten - eine vergleichsweise kosten-
qlinstige Ldsung fiur einen gelungenen
Gala-Effekt! Konventionelles Licht kam
an der Biihne lediglich in Form von sechs
2-kW-Stufenlinsen sowie sechs Profilern
zum Einsatz; in die atmosphérische Be-
leuchtung waren sechs MAC 250 Entour
integriert,

Beziglich der Beschal ung setzte LIGHT-
EVENT auf Line-Arrays aus dem Portfalio
von d&b audiotechnik, die am letzten
Veranstaltungstag wahrend des Auftritts
der Formation Europe um eine {ppig di-
mensionierte Monitoranlage erweitert
wurden. Als Tonmischpulte kamen Vi-
Digitalkonsolen aus cem Portfolio von
Sounderaft zum Zuge die nicht zuletzt
mit ihren zahireichen Ausspiclweagen
punkten konnten und in der Branche fiir
inren guten Klang sowie eine besonders
libersichtliche Bedienung bekannt sind.
Bei einer mehrtdgigen Veranstaltungs-
reihe mit unterschiedlich gestaltetem
Programm besitzen Digitalpulte zudem

~Das VELUX EHF Final4 hat sich in den letzten drei Jahren zum Benchma;I;-Event
im europiischen Indoor-Sport entwickelt.”

dell mit einer Lichtleistung von 30.000
ANSI-Lumen ergdnzt, das die zentrale
Flache oberhab des Pediums bespielte.
Die Projekteren waren ebenso wie das
Show-Licht an einem eigens errichteten
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die gesamte Location verteilte LED-
Leuchten bei, Technisch vorbelasteie Be-
trachter zahlten unter anderem 36 GLP
Impression Spot One, nahmen akkube-
triebene Floor-PARs aus dem Portfolio

Das DOCK.ONE koante
einmal mehr zeigzn,
welche Maglichkeiten
es fur Events bietet.

ganz generell den Vorteil, dass sich Ein-
stellungen speichern uid auf Knopfdruck
abrufen lassen. Um eine gute Sprach-
verstandlichkeit sicherzustellen und den
Eigenheiten der diversen Veranstaltungs-
teile gerecht zu werden, hatten die Tech-
niker von LIGHTEVENT jenseits der
Hauptbeschallung mehrere individuell
adressierbare Delay-Zonen eingerichtet,
2u denen unter anderem die Empore am
hinteren Ende der Hallz gehérte.

Broich Premium Catering

Um die Speisen kiimmerte sich an allen
drei Abenden die Broich Premium Cate-
ring GmbH. Als Projektieiterin des drei-
Bigkopfigen Broich-Teams wurde Sarah
Krings tatig.

Besonders aufwindig gestaltete sich
die Bewirtung am érsten Abend: Wah-
rend des Get-together wurden die VIP-
Gaste mit Fingerfood umsorgt, was
gleichermafBen fiir dic 80 anwesenden
Handballprofis der vier Finalistenvereine
galt - insgesamt warzn 300 Personen
zu verkostigen. Viel Lcb erfuhr das von
Broich-Servicekrdften gekonnt servierte
Galadinner; Als Starterwurden eine Rau-



LIGHTEVENT-Team (Auszug)

WWP-Team (Auszug)
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|| & 3 : 2 cherlachs-Frischka-
Die EHF Marketing GmbH ist Marketing- aterae- e Moo

;bte(;l;:r}?:r;d TotfhteernrmS der Euhropcan nig-Dill-Senfsauce
andball Fe er‘atlon. as nternehmen sowie Sprossensalat
arbeitet eng mit Marketing- und Me- 3
di . ¢ it E fOhren- mit Rucola und
ienpartnern sowic mit Europas flhren Schnittlauch-Vinai-
den Handballclubs zusammen, um das grette ge-eicht; als
volle Potenzial des internationalen 2
p . Zwischengang
Sportmarkts auszuschopfen. Die EHF PRI M e
Marketing GmbH ist fir die Marketing- PRI ‘mit kdne
und Medienrechte fiir die VELUX EHF diciter Limette
Champions League und die WOMEN'S Kalbsbickchen in'
EHF Champions League verantwortlich. Rotweln-Rosmarine

sauce, ,Himmel und
Aad" als fir K&In ty-
— pische Spezialitdt

* Projekt-/Produktionsleiter: sowie ein Gemiise-

Sven Piilmanns navarin  bildeten
» Technische Planung Video: den Hauptgang. Das
Sascha Korn im Glas servierte
» Pult-Operator: Tobias Reinartz Dessert  (Vanille-
* Ton FOH: Topfenmousse mit

Leonhard  Hardy" Kenstanczak
» Ton Monitor: Jochen Pelser
= Head Rigger: Steve 3irkenfeld

Rhabarberkompott)
legte - vermutlich
nicht ganz unge-
wollt - Assoziatio-
nen zum EHF-Head-
quarter in der dster-
reichischen Haupt-
stadt nahe,
Deutlich rustikaler
prasentierte  sich
das Speisenkonzept
am zweiten Veran-
staltungsabend: Currywurst mit Brotchen sowie ofenfrische Butter-
brezeln stieBen bei den Gasten ebenso auf Gegenliebe wie unter-
schiedlich gefiillte Wraps fiir gesundheitsbewusste GenieBer. Auf der
zur VIP-Area umgestaltezen Empore des DOCK.ONE wurden die Spei-
sen von mit Bauchladen ausgestattetem Servicepersonal bzw. auf
Tabletts gereicht. In der Halle waren dagegen zwei langgestreckte
Speisenstationen eingerichtet worden, an denen sich die Gaste
bedienen konnten - das eigentliche Speisenangebot fiel in beiden
Bereichen identisch aus.

Am dritten Abend ging ¢s weiterhin ,um die Wurst®, unc das Spei-
senangebot glich dem Vertag. Da die so genannte Players Night” im
Gegensatz zu den vorangegangenen Tagen als 6ffentlich zugingliche
Veranstaltung deklariert war, wurde ein Barverkauf eingerichtet -
das Konzept fiir den speziellen Abend (siehe unten] darf sicher auch
als Test fiir kommende Jahre betrachtet werden,

» Technische Leitung: David Gutschi

= Projektleitung: Martin Poley

» Leitung Events & Hospitality:
Silke Nemela

Opening Gala

Der erste Veranstaltungsabend am 25. Mai war rund 220 VIP-G&sten
vorbehalten, darunter Sponsoren sowie die Filhrungsebene der EHF
und EHF Marketing GmbH. Als Transport zur Location nahmen die
Gaste vielfach den Audi VIP-Limousinenservice von Movemanage-
ment in Anspruch, aber auch Shuttie-Busse waren im Einsatz.

Im Inneren des DOCK.ONE fiel auf, dass die komplette Fensterfassade
mit schwarzem Molton abgehangen war, so dass Projekiionen und
Licht ihre Wirkung sehr gut entfaiten konnten; die groBflachige Ver-
kleidung mit schwerem Stoff schien auch der Akustik zutrdglich zu
sein. Das Branding war vor und in der Halle amniprdsent, ohne dabei
aufdringlich zu wirken.

Die Opening Gala gliederte sich in zwei Teile, die auch rdumlich von-
einander separiert waren; ¢in raumhoher Vorhang [mit vergesetzter,
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per Softedge-Projektion im Breitformat
bespielter Leinwand) teilte die Halle in
zwei Areale. Nach dem Gang Uber den
roten Teppict fanden sich die Gaste beim
Get-together ein, zu dessen Gestaltung
u, a. vier Living Dolis" gehorten, die er-
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Mit dem neuen Logo
versehenes Infi;
neben der Biihne.
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wartungsgemal in den Trikots dar vier
Finalteams mit Handbéilen agierten, Ein
Karikaturist zeichnete mit flinker Feder
Portraits, professionelle Fatos der Gaste
wurden vor einer Sponsorenwarnd ge-
schossen,

Gegen 20:30 Uhr beqriiBite
Maoderatorin Ulla Essendrop
auf einem kompakten, dem
groBen Vorhang vorgelager-
ten Podium die intematio-
nalen Géiste. Allgemeiner
Aufmerksamkeit  erfreute
sich im Anschluss de von
Creative Director Hans Mi-
cke entworfene VELUX EHF
FINAL4 rocks"-Show, deren
optisches Highlight d € me-
diale Bespiclung der an ei-
nen Handball erinnernden
Halbkugel war, die nzch ei-
nem sattsam bekannten
Herzschlag-intro und aller-
lei multimedialem Spektakel
nebst einer Performance
von LICHTFAKTOR letztlich
den neuen Ball der VELUX
EHF Champions League
(,adidas stabil CHAMP CL*)
darstellte. Im Anschluss 6ff-
nete sich der XXL-Ball und
entlieB - in Buhnenncbe
und dramatisch wirkendes
Gegenlicht gehdllt die
Spieler der vier Finalmann-
schaften mitten in das an-
wesende Publikum. Gespra-
che mit der Moderatorin so-
wie eine Prdsentation der
Siegertrophide rundeten die
Inszenierung ab.

able

Die ,Living Dolls* offneten etwa eine
Viertelstunde spater cen groBen Vorhang
und gaben den Zugang zum hinteren Teil
der Halle frei. Hier erwartete die Géaste
ein exklusives Galadirner an festlich ein-
gedeckten Tischen. Flir musikalische
Untermalung sorgte ein Piano/Cajon-
Duo (Maria Blatz & Tom Keller) mit all-
seits bekannten Cover-Songs. Im Merlauf
des Abends wurden die Sieger des VELUX
EHF FINAL4 Charity-Golfturniers geehrt,
dessen Erlgs der Deutschen Krebshilfe
zugute kam, wofiir sich Prasident Dr. h. ¢
Fritz Pleitgen auf der Biihne bedankte
Zwischen Hauptgang und Dessert liefer-
ten Power! Percussion eine gewohnt
energetische Show - thematisch passend
war in den Showblock eine Einlage mit
Handballen integriert

VIP Party
Rund 600 von Namenssponsor VELUX ge-
ladene Gi3ste sowie weitere 200 Giste
anderer Sponsoren kcnnten am zweiten
Veranstzitungsabend im DOCK.ONE be-
griulit werden. Von der Gala-Szenerie des
Vortags war in der Halle mit Ausnahme
der Hauptbihne kaumr noch etwas zu er-
kennen.
Fiir VIP-Gaste der ERF war ein eigener
Zugang eingerichtet worden, worauf von
Hostessen und per Beschilderung hinge-
wiesen wurde, Die Emaore des DOCK.One
war als _EHF Lounge" ausgewihliten Gis-
ten vorbehalten, die sich gegeniiber dem
Security-Personal durch spezielle Arm-
bander zu erkennen gaben - eine eigene
Bar sowie weiBes Lounge-Mobiliar un-
terstrichen den exklusiven Anspruch,
Ebenerdig dominierten kompakte Bar
tische sowie High-Tables im hinteren
Hallenbereich. Auf den {iber die Location
verteiiten SHARP-Screens waren Auszl-
ge aus dem kurz zuvor beendeten Halb
finalspiel zu sehen.
Ein Hohepunkt des Abends war die Pré-
sentation des neuen Lagos fiir die VELUX
EHF Champions League. Eingebunden in
den Reveal waren die Lichtkiinstler von
LICHTFAKTOR; die Ticner fielen von zwei
hohen, mit dem neuen Lego versehenen
Inflatables links und rechts der Biihne,
Von der Brustung der Empore wurde pa-
rallel dazu ein groBformatiger Digiprint
ausgerollt.
Fir Stimmung sorgte im Anschluss die
Coverband ,Me and the Heat®, die illustre
musikalische Gaste auf die Buhne brach-
te; die Pausen fillte ein bereits vom Vor-
abend bekannter DJ Uan-Boris Schifer
alias DJ Fosco), Die VELUX-G#ste hatten
den Veranstaltungscrt allesamt mit
Shuttie-Bussen erreicht, deren Jetzte Ab-
fahrt fiir 1:30 Uhr angasetzt war, so dass



die Party ohne unterstitzende MalBnah-
men zur vorgesehenen Zeit ihren Aus-
klang fand.

Players’ Night

.Sold out" prangte am dritten Veranstal-
tungsabend in groBen lettern auf den
Eingangstiiren des DOCK.ONE; offiziell
wurde von 900 Gasten gesprochen. Im
Gegensatz zu den Vorabanden handelte
es sich um eine dffentiche Veranstal-
tung: Eintrittskarten wa-en fur 30 Euro
im Vorverkauf ausschlieBich fir FINAL4-
Ticketbesitzer erhidltlich; inkludiert wa-
ren ein Gratisgetrdnk sowie ein Shuttle
von der LANXESS arena zum DOCK.ONE.
Uber Gutscheine fir Eintritt und Catering
freuten sich EHF-Mitaroeiter und Helfer.
Dic Empore (LEHF Players Lounge®) war
am dritten Abend den Fandballspielern
vorbehalten, die bei ihrem Eintreffen von
Fans umlagert wurden und an den eigens
fiir den Abend aufgestellten Barriers fiei-
Big Autogramme schricben.

Ab 23 Uhr gehorte die B{hne der schwe-
dischen Formation Europe, die ihre Show
mit dem Mega-Hit ,The final Count-
down" eréffnete und allen Erwartungen
an ihr musikalisches Genre vollauf ge-
recht wurde. Die Band, die erst kiirzlich
¢in neues Album namens ,Bag of Bones"
verdffentlicht hat, besitzt dem Verneh-
men nach librigens einen direkten Bezug
zum Sport: Bassist John Levén war vor
seiner Musikerkarriere Handball-Tor-
mann.

Drei Events, eine Location

Das dreitdgige Veranstaltungskonzept
war fiir das DOCK.ONE 2in Novum und
zeigte eindrucksvoll die Moglichkeiten
der Location auf. Es macht wirklich
SpaB, hier zu arbeiten!®, brachte Kiaus
Schmitt, Geschaftsfihrer der LIGHT-
EVENT GmbH, die offensichtlich sehr gu-
te Stimmung bei den Event-Beteiligten
auf den Punkt - auch im Publikum blickte
man an allen drei Abenden durchweg in
mehr als zufriedene Gesichter. Philipp
Radel, COO der WWP GmbH, kommen-
tierte: ,Das VELUX EHF Final4 hat sich in
den letzten drei Jahren zum Benchmark-
Event im europdischen Indoor-Sport ent-
wickelt. Wir sind stolz darauf, von An-
fang an dabei gewesen 2u sein!”

Das ni#chste Finale der VELUX EHF
Champions League"-Saison wird Anfang
Juni 2013 erncut in Koln stattfinden.

Text & fotos: Jorg Kiister
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